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Das Dusseldorfer Start-up startet deutschlandweit durch

Unterstitze die Kulinarische Schnitzeljagd bei Startnext

Seit 5 Jahren findet in Dusseldorf die Kulinarische Schnitzeljagd statt. Nachdem sie
2019 erstmalig auch in anderen Metropolen NRWs stattgefunden hat, mochte das
Start-up nun deutschlandweit durchstarten. Eine Crowdfunding-Kampagne bei
Startnext soll dabei helfen.

Die Kulinarische Schnitzeljagd ist eine Entdeckertour
zu den kulinarischen Geheimnissen einer Stadt. 400
Teilnehmer besuchen innerhalb eines Tages bis zu 15
Restaurant, Cafés und Feinkostladen. Dabei bewegen
sich die meisten mit dem Fahrrad fort, was die Umwelt

schont und die fahrradfreundliche Seite einer Stadt

zeigt. Aufgrund des enormen Interesses der

| bisherigen Teilnehmer mochte das Dusseldorfer Start-
up nun deutschlandweit expandieren. Daflir benétigt es finanzielle Unterstlitzung, die nun
Uber eine Crowdfunding-Kampagne generiert werden soll. Unter dem Link

https://www.startnext.com/kuschnija kann zwischen dem 29.10. und 30.11.2019 gespendet

werden. Jeder Unterstltzer erhalt ein Dankeschon in Gestalt eines Gutscheins oder

Merchandiseproduktes.

Von NRW nach ganz Deutschland

Nachdem die Kulinarische Schnitzeljagd in den ersten 4 Jahren nur in Dusseldorf
stattgefunden hat, feierte sie in 2019 auch in Duisburg, Kéln, Ménchengladbach und
Mulheim an der Ruhr erfolgreich Premiere.

Fir 2020 hat das Start-up grof3e Plane: Mit Hilfe einer Crowdfing-Kampagne bei Startnext
soll die Kulinarische Schnitzeljagd auch in Stadte auRerhalb NRWs kommen. Um das
notige Startkapital fur diesen Wachstumsschritt zu generieren, startet am 29. Oktober eine
Crowdfunding-Kampagne. Zwei Finanzierungsziele sollen hier mit Hilfe neuer Unterstitzer
erreicht werden: Mit dem ersten 1. Finanzierungsziel von 10.000 € kdnnte die Kulinarische

Schnitzeljagd in vier weiteren Stadten realisiert werden, mit dem 2. in Hohe von 30.000 €
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kame sie in noch mehr Stadte. Als Dankeschon fur die Unterstitzung konnen sich die
Forderer Gutscheine, Merchandise oder Karma-Punkte aussuchen, mit denen sie fiir ihre

Hilfe belohnt werden.

Warum sollte man die Kulinarische Schnitzeljagd bei Startnext unterstiitzen?

Mit einer Unterstitzung werden folgende Ziele erreicht:

1: Den Teilnehmern die kulinarischen Geheimnisse einer Stadt zeigen: Oft nimmt man sich
vor, ein neues Restaurant auszuprobieren, aber man setzt es selten in die Tat um. Bei einer
Kulinarischen Schnitzeljagd lernt man bis zu 15 Laden kennen, von denen man sonst
womaoglich nie erfahren hatte.

2. Inhabergeflhrte Restaurants, Cafés und Feinkostladen unterstitzen. Viele kleine Laden
schlieBen innerhalb der ersten drei Jahre nach ihrer Er6ffnung. Die Kulinarische
Schnitzeljagd bringt ihnen potenzielle Neukunden.

3: Auf die fahrradfreundliche Seite einer Stadt hinweisen: Alle Touren sind zwischen 18 und
25 km lang und radoptimiert.

Das Konzept ist beliebt und hat groRes Potenzial, auch in anderen Stadten unseres Landes
Fuld zu fassen. Einzelhandler werden unterstitzt, das Klima geschont und die Teilnehmer

verbringen einen genussreichen Tag in entspannter Atmosphare.

So funktioniert Crowdfunding
Bei einer Crowdfunding-Kampagne werden Unternehmen oder Vereine — oft auch Startups

— dabei unterstitzt, Finanzierungsziele zu erreichen. Mit Hilfe dieser Finanzierungsziele
kénnen sie die nachsten unternehmerischen Schritte realisieren. Fur jede Unterstitzung
erhalt man sogenannte Dankeschons. Das konnen Gutscheine oder auch Merchandise

sein.

So funktioniert die Kulinarische Schnitzeljagd

Um an der Kulinarischen Schnitzeljagd teilnehmen zu kénnen, bendtigt jeder Teilnehmer ein Ticket zum Preis
von 35,00 €. Zusammen mit dem Ticket erhalt man einen fahrradfreundlichen Tourenvorschlag. Innerhalb des
vorgegeben Zeitfensters von 11 bis 18 Uhr kann der kulinarische Jager bis zu 15 Laden besuchen.
Letztendlich bestimmt jeder Teilnehmer den Startpunkt und die Reihenfolge und Anzahl der Laden selbst.

Beim Vorzeigen des Tickets in Gestalt eines Armbandes erhalt jeder Teilnehmer eine kleine kostenlose,
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kulinarische Kdstlichkeit von den Gastronomiebetrieben. Fir diejenigen, die fur eine gelungene Schnitzeljagd

das nétige Ratselfieber brauchen, gibt es bei jeder Kulinarischen Schnitzeljagd auch ein Ratsel zu I6sen.

Uber Peter und Susanna Wiedeking:

Peter Wiedeking ist seit 2013 der Start-up-Welt verfallen. Seit 2014 organisiert er die Touren der Kulinarischen
Schnitzeljagd. In 2017 und 2018 hat er das danische Startup Too Good To Go in Deutschland mit aufgebaut.
AuRerdem hat er zusammen mit Lee Greene die Innovation-Plattform Foodhub NRW gegriindet.

Susanna Wiedeking ist ausgebildete Grafik-Designerin und hat zusammen mit Peter das Start-up die
abendtiite gegriindet. Nun ist sie der kreative Kopf hinter der Kulinarischen Schnitzeljagd.

Kontakt:

Jana Lang

PR & Marketing

Wiedeking Events GmbH
Heinrich-Kénn-Stralle 60g

40625 Dusseldorf
jana@kulinarische-schnitzeljagd.de

Zentrale: 0211/ 98929630
Mobil: 0163/8789710

Weitere Informationen https://www.startnext.com/kuschnija



mailto:jana@kulinarische-schnitzeljagd.de
https://www.startnext.com/kuschnija

